
ちょっと一息

広告業の業務種類別年間売上高構成比

14.5 7.8 25.5 4.6 14.6 13.6 14.2

16.1 8.5 26 4.6 14.1 13.4 11.5

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

15

12

12.2 10.8 4.2 4.4 44.6 13.9 5.6

10.8 13.7 5.5 3.9 5.5 35.8 19.2 4.9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

平
成

年

平
成

年

15

12

平
成

年

平
成

年

全
　
国

鳥
取
県

兆

億
円

７

8026

兆

億
円

７

5359

億

万
円

66

8026

億

万
円

72

9900

2.2 3.0 0.5

1.9 2.8 0.5

新聞 雑誌 テレビ 折込ＤＭ ＳＰ・ＰＲ その他
ラジオ 屋外 交通 海外

新聞 テレビ ラジオ 折込ＤＭ ＳＰ・ＰＲ その他
雑誌 屋外交通 海外

0.6 0.1

0.40.8 3.0

「ＳＰ」（セールスプロモーション）とは、ポスター、カタログ、カレンダーなどの印刷物による広告が含まれます。
「ＰＲ」（パブリックリレーションズ）とは、企業の文化イベントの企画を手がけたり、広告主の依頼に基づいて広
告誌の制作代行などが含まれます。
「その他」とは、ネット広告・モバイル広告などが含まれています。

出所　経済産業省「特定サービス産業実態調査」


